Minore: un “Faro™ sul
patrimonio culturale



Introduzione

La campagna di comunicazione relativa a
“Minore: un faro sul patrimonio culturale”
sara un’attivita molto importante per
’associazione sia a livello nazionale che a
livello delle singole sezioni.

Rendere l’associazione visibile nella sua articolazione territoriale, presentare il
nuovo volto di Italia Nostra come realta unitaria nel suo approccio e nelle sue
richieste di tutela e divulgare un progetto molto articolato che si concludera con
un evento molto visibile a livello nazionale, sono tutti obiettivi legati
intrinsecamente a questa iniziativa che ci vedra coinvolti fino a settembre 2025.

Attraverso le diverse fasi progettuali sara possibile dar corso ad intenti anche
differenti accomunati perd dall’'unico fine di dare un volto all’ltalia minore e
nascosta che custodisce in realta un enorme patrimonio culturale.

Per attuare queste finalita le sezioni ed il team di progetto sara affiancato, come
gia & stato in passato, dall’ufficio comunicazione della sede nazionale di Italia
Nostra.

Nelle pagine seguenti sono state elencate alcune accortezze tecniche ed
indicazioni volte proprio a rendere al meglio le singole iniziative nell’ambito della
cornice unitaria nazionale.



Strategie per
| diversi
media

Il sito nazionale ed i social
pubblicheranno le notizie
relative alle diverse fasi
progettuali ed alle diverse
iniziative

Per rendere questa attivita omogenea ed unitaria
sar utile osservare alcuni criteri generali




| a strategia
comunicativa

Il logo della campagna e quello del Ministero del Lavoro,
dovranno essere utilizzati nella comunicazione per
quanto attiene le grafiche realizzate e saranno inviati
alle sezioni via mail.

UN FARO SUL PATRIMONIO

N C U LT URA AL E :
"' IL TERZO SETTORE CON LE talia

i COMUNITA LOCALI PER ostra:
_adlls. INIZIATIVE DI

MINORE VALORIZZAZIONE

Per quanto riguarda la pubblicazione di articoli sui propri
siti di sezione, si prega di utilizzare come parola chiave:

[ Italia Minore J

ponendolo anche, se possibile, nel titolo degli stessi.

Per i post sui social si prega di utilizzare i seguenti
hashtag:

7 ™\
#minore #convenzionedifaro

#unfarosulpatrimonioculturale

#comunitapatrimoniale
o J




Comunicati stampa

L’ufficio stampa di Italia Nostra € disponibile a rilanciare i comunicati delle
singole sezioni. Per questo, prima di inviarli si ritiene opportuno chiederne Uinvio
all’ufficio - ufficiostampa@italianostra.org - in modo che la comunicazione
raggiunga una maggiore efficacia.

Fotografie

A corredo della bozza di comunicato sarebbe opportuno allegare locandine o
altro materiale grafico, tipo foto o rielaborazioni di foto.

A questo proposito € necessario premettere che le foto dovranno di essere di
proprieta della sezione. Inoltre grande attenzione dovra essere rivolta ai
soggetti ritratti in quanto, come si sa, i minori non possono essere ripresi (senza
autorizzazione scritta dei genitori/tutori)

Il materiale fotografico dovra essere qualitativamente ottimale (si prega di non
inviare foto sovraesposte o scure) ed essere significativo (cio& il soggetto
inquadrato deve essere leggibile e rimandare immediatamente ad un luogo o a
un tema specifico).

ESEMPIO: FOTO SIGNIFICATIVA

FOTO NON SIGNIFICATIVA



Ci rendiamo conto che questo & piu complicato di quanto si possa pensare e
per questo suggeriamo di fare tante foto, sempre cosi da avere tanta scelta.

Se il soggetto della foto e

rappresentato da persone

presenti ad un evento € meglio

sempre inquadrarle di spalle.
\Qui di fianco un esempio.

ATTENZIONE

Si suggerisce di fare fotografie per ogni riunione/evento - virtuale o in presenza -
che sara realizzato dalle Sezioni e di monitorarne le ricadute di partecipazione
(elenco dei partecipanti) e di gradimento con un breve report



Video

| video dovranno essere realizzati in formato ORIZZONTALE 16:9 in modo da
essere veicolabili su tutte le piattaforme e potranno essere sia in .mp4 che .mov.
Potremo sempre noi trasformarli.

Per le dimensioni dei file si prega di volerli realizzare con una qualita media in
modo da poterli inviare e caricare con facilita.

Per la scelta dei soggetti dovranno essere osservate le prescrizioni gia indicate.
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QUI IL FORMATO 16:9

tratto da WikiMedia.
Di LucAndrea, Kulshrax, Martin Jacobsen - Own work by uploader
(image taken from File:US_Capitol_South.jpg), CC BY-SA 3.0,
https://commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=7101693

ATTENZIONE

Si suggerisce di realizzare brevi video di 1 minuto affinche possano essere veicolati
tramite i Social come reel su Fb e Instagram o videobrevi su YT.



Alcune precisazioni:
il rispetto di copyright e privacy

Qui di seguito alcuni criteri di prudenza generali per immagini e video.

| contenuti propri devono indicare il nome dell’autore;

qualora la foto sia di terzi, ottenere il permesso dell’autore comunicandolo per scritto nella mail inviata (foto
di.... ottenuta per gentile concessione dell’autore);

Nell’utilizzo di opere a carattere pubblico, opere che includono gli oggetti i cui diritti d’autore sono scaduti o
non costituiscono proprieta intellettuale essendo contenuti dichiarati “pubblici” o “commons” (es. le foto
assunte da wikipedia con la dicitura “contenuto pubblico” e per le quali deve essere indicato ’autore come
abbiamo riportato sopra a pag. 7). Tra i siti web che possono fornire materiale fotografico a titolo gratuito ci
sono pexels e unsplash ed anche molti altri, provvedendo a salvare uno screenshot della pagina da cui si trae
il download o segnalando il link intero da cui si scarica, tali materiali possono essere utilizzati. In questo caso
apporre la dicitura relativa all’autore presente sempre all’atto del download dello scatto e o del video;

Se si acquisisce il contenuto protetto dai diritti d’autore indicare la licenza concessa.

Per quanto attiene i video si dovranno osservare i comportamenti suindicati, considerato comunque che
laddove un contenuto & suscettibile di condivisione, il link pud chiaramente essere indicato o incorporato (es.
link di YouTube che pud essere divulgato).

Inoltre, per i video va prestata una particolare attenzione alle musiche utilizzate ed anch'esse dovranno
rispettare il copyright altrimenti le varie piattaforme di Youtube e Social li segnaleranno subito e non sara
possibile pubblicarli.



Comunicazione e promozione

Di seguito in breve alcuni appunti sui canali che saranno utilizzati per “comunicare” il progetto.

SITO NAZIONALE

Il sito nazionale www.italianostra.org ospitera una pagina appositamente creata dove “raccogliere” tutto il
materiale informativo e di comunicazione durante tutte le varie fasi del progetto.

Nel sito nazionale verra inoltre dato spazio in evidenza a tutte le news, veicolandole in Home Page e nella
relativa pagina di Sezione per archiviazione.

Le varie news potranno anche essere veicolate nei siti “satelliti” dell’Associazione.

Si suggerisce la condivisione sui social e siti delle Sezioni.

SOCIAL

Durante tutto il periodo del progetto i Social dell’Associazione - Facebook, Youtube, X, Instagram, Spreaker,
Linkedin - ospiteranno contenuti dedicati con post/stories/reel/video/podcast appositamente creati in base
alle news nazionali e delle Sezioni.

Si suggerisce la condivisione sui social e siti delle Sezioni.

MEDIA
Quotidiani, riviste, tv, radio, giornali on-line, agenzie stampa, saranno il bacino d’utenza contattato dall’Ufficio
stampa in base alle esigenze specifiche delle varie comunicazioni.

BOLLETTINO
Verso aprile 2025 verra realizzato un numero apposito del Bollettino di Italia Nostra dedicato al progetto
contenente una parte generale e una pagina per il progetto di ogni Sezione partecipante.

WEBINAR
Nei vari mesi di progetto saranno realizzati dei webinar informativi per permettere lo scambio di informazioni
sull’andamento del progetto, buone pratiche, idee e soluzioni.

PUBBLICAZIONE FINALE, VIDEO e MANUALE

Dal progetto scaturiranno un “manualetto” sulla costituzione delle comunita patrimoniali, oltre a un video e
una pubblicazione per “raccontare” tutte le fasi e le riflessioni alla base del progetto, i beni scelti e le attivita
realizzate dalle Sezioni, i risultati raggiunti.



Grazie!

Grazie per la vostra collaborazione. Se avete
necessita di chiarimenti, potete contattarci.
Di seguito i nostri riferimenti.

B comunicazione@italianostra.org
M social@italianostra.org

& Uufficiostampa@italianostra.org



